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Beyond Native: 
Wie innovative Video-Formate 
für echte Interaktionen sorgen



Lineares Radio stirbt

Quelle: Magna, 2018

2,3 
Sekunden
bis wir die Ad skippen … 





Lineares Radio stirbt

Quelle: Hubspot, 2017

91%
der Nutzer finden, dass Werbung in den letzten 
zwei bis drei Jahren aufdringlicher geworden ist



Quelle: Outbrain, 2019

2/3
können sich nach einer „sichtbaren“ 
Anzeige nicht an die Marke erinnern



Quelle: Outbrain, 2019

80%
der Nutzer sehen Relevanz und Kontext als 
wichtigste Kriterien für die Werbewirkung



Marketing am Scheideweg



Outbrain – der Smartfeed
im Open Web







T E C H N O L O G Y

H E A L T H

F I N A N C E

A R T S

E N T E R T A I N E M E N T



Smartads
simply work better.

Higher engagement 
than traditional Display 

formats**

More consumers look at 
Native Ad formats vs 

banner ads*

Purchase intent after 
clicking a Native Ad vs a 

banner ad** 

8,8% 53% +15%

* IPG Media Lab, 2017, **eMarketer, 2018, ***Oath, 2018



Vorteile:
• Awareness
• Engagement
• Interaktivität



Peugeot qualifiziert Zielgruppe
und erhöht Awareness





Ergebnisse +33%
Erinnerung Der Markenbotschaft

+20%
Empfehlung der Marke

+24%
Erinnerung der wichtigsten Vorteile



• Sehr zielgerichtet: 
Interessenbasiertes Targeting + 
Qualifizierung über Opt-In

• Branded Player
• Experience endet nicht mit dem 

Video – CTA Klickraten bis 20%

Vorteile von Click-to-Watch



HOT steigert mit Outstream 
Awareness über Outbrain´s

Smartfeed-Lösung



Internet-Provider HOT nutzt 
Outbrain, um Awareness für 
Internet-TV-Angebot zu erhöhen

Video Completion
Rate vs. YouTube

Verweildauer auf 
Zielseite vs. YouTube



Vorteile:
• Awareness
• Engagement
• Interaktivität



Red Bull setzt auf Engagement 
mit Click-to-Watch Video





Ergebnisse 11%
Bounce Rate (-78% vs. Ziel)

4Min.
Verweildauer(+100% vs. Ziel)

58%
Completion Rate über 75%



• Volle Kontrolle über die Daten
• Mehr Einfluss auf Brand Experience
• Bespielung des Content Hubs mit 

Videos, Reportagen, Podcasts

Vorteile von Click-to-Watch



Vorteile:
• Engagement
• Awareness
• Interaktivität



Implementierung mehrerer Kampagnenvideos
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